§ COOPADA




JNONIOIINON

Hola, somos COOPADA.

Una agencia de publicidad enfocada en acompanar a
nuestros clientes en el dia a dia para que sus marcas generen
buenas experiencias en sus consumidores.

Nos dedicamos a conectar personas con marcas.

Nuestra formula es trabajo en equipo, creatividad en las
ideas y soluciones, buenos profesionales y mas trabajo.

Creemos en las primeras impresiones pero también en las
segundas oportunidades. Nos enfocamos en generar un
gran impacto visual y un mensaje que acompane al consu-
midor en todo momento.

> SERVICIOS

BRANDING
Namming, Verbail Identity, Packaging

COOPADA o
Online, Offline, Social, POP, Interna, con un concepto 360°

COMUNICACION DE MARCAS




LA CALIDEZ DE UN PISO DE
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MADERA SOLO SE COMPARA
CON LA CALIDEZ DE Ty HOGAR.
PLASTIFICALO CON LO MEJOR.

En Petrilac desarrollamos una gran variedad de opciones
para proteger y embellecer los pisos de madera.

La familia de productos de Petrilac promueve el correcto cuidado de las maderas
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FERROBET

PARA METALES

PARA LOS QUE
VALORAN EL METAL. ..
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Secado en 1 hora
Optimo cubritivo
Ahorro de tiempo
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FERROBET® QUIMICA DEL NORTE. Branding y Packaging. Comunicacién en puntos de venta.
Campanas publicitarias. Comunicacién interna e institucional. Papeleria.
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QUIMICA DEL NORTE. Branding y Packaging. Comunicacién en puntos de venta.

DANZKE
‘ Campanas publicitarias. Comunicacién interna e institucional. Papeleria.
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Pinta con SELLATEC* TECHOS, Ia membrane poliuretanica fibrada
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. PENTA

PRESERVADOR
PARAMADERAS EN INTERIOR-EXTER(0R &

INSECTICIDA

* Preservador y Curador

* Protege del ataque de insectos
* Alta accion residual

* Baja evaporacion




RECUBRIT
PARAMADERAS EN CLIMAS EXTREMOS
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QUIMICA DEL NORTE. Branding y Packaging. Comunicacién en puntos de venta.
Campanas publicitarias. Comunicacién interna e institucional. Papeleria.



\| " Branding. Presencia en redes profesionales y avisos graficos.
+ md abrOad Presentaciones comerciales para congresos y potenciales clientes.

The medical claims manager Look de oficinas de Buenos Aires y Miami. Merchandising. Papeleria.
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£ mdabroad

The medical claims manager

4 mec;E'I claims manager)
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MEET US

In just over 15 years, we have managed over
500 million dollars in settlement of medical

claims, between healthcare providers and
insurers with full recognition and satisfaction
between both segments. Our formula is very
simple: We act as a clearinghouse, ensuring
that the expectations of both providers and
payers are met.

The approach to settling claims is transparent
and collaborative and ensures that value is
given to all parties involved.

PROVIDER BENEFITS HEALTHCARE INSURER AND TPA BENEFITS
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IDENTIFYING THE
UNIQUE NEED

Payers, hospitals, and physicians work mainly
with local healthcare clients with the same
languages, cultural norms in familiar regional
medical systems.

But, significant differences can arise when
dealing with foreign hospitals.

For example, a Latin American hospital may
find the collections process challenging when
an insurance company from a completely
different region is involved.

These types of challenges may hinder a proper
understanding between each party which can
result in a compromised payment settlement.

Therefore, MDabroad identified this unique
need and meticulously crafted an innovative
solution that facilitates effective payment in an
optimal manner.

MDabroad offers comprehensive and customized
services to meet the distinctive requirements of
two main groups: healthcare providers and
healthcare insurers & TPAs.

Branding. Campaia en medio graficos. Presencia en redes profesionales y avisos graficos.

Presentaciones comerciales para congresos y potenciales clientes.
Look de oficinas de Buenos Aires y Miami. Merchandising. Papeleria.
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Morelia

pizza a la pacrilla

Biografia Informacion Fotos Instagram Mas -
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TU casa es el mejor
lugor, siempre.

morelia, es la mejor pizza, siempre
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- Branding. Campaia publicitaria en Radios, Medios graficos y Redes sociales.

- Web con integracion de reservas online. Co branding con otras marcas. Acciones en puntos de venta.
Morelia Desarrollo integral de sistema de franquicias internacionales. Papeleria.

pizza a la parrilla
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- Branding. Campana publicitaria en Radios, Medios graficos y Redes sociales.
- Web con integracion de reservas online. Co branding con otras marcas. Acciones en puntos de venta.
Morelia Desarrollo integral de sistema de franquicias internacionales. Papeleria.

pizza a la parrilla
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Branding por los 20 afios de PepsiCo Alimentos en Argentina, Uruguay, Chile.

PEPSICO Comunicacidn interna general. Look oficinas. Comunicacién Fundacion PepsiCo.




Branding por los 20 afios de PepsiCo Alimentos en Argentina, Uruguay, Chile.

PEPSICO Comunicacidn interna general. Look oficinas. Comunicacién Fundacion PepsiCo.
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Abriendo
Camino a Nuestras
Marcas en Argentina

desde 1993

&% anos
PEPSICO

ALIMENTOS

Todos los festejos en facebook.com/PepsiCoArgentina o

@ PEPSICO




Un Dia con mas sabor

Desarrollo integral de la accién como parte de un programa de integracion de empleados
F F S|CO de distintos departamentos de la compaiia.
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ICAI ICADE . . ..
Busi Logomarca. Folleteria. Publicidad grafica. Mailing. Web Ads.
OMILLA
BUREAU INTERNACIONAL DE School
INFORMACION Y NEGOCIOS
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M||_|_AS Business Logomarca. Folleteria. Publicidad grafica. Mailing. Web Ads.

BUREAU INTERNACIONAL DE CO Sch |
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“ : domusdanza.com.ar
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Branding. Produccion de fotos. Avisos graficos. Redes sociales. Papeleria.




MARTES Y JUEVES 19:00HS.

TOTTOLS

TECNICA CLASI'A

WW.DOMUSFAHH.CQMJHTOT. I

i
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del 12 al 29 de enero

martes, jueves y viernes 19:00

|T|fdcmusdanza g—ﬂdmmusdanzamm-ﬂm
| 1 lomusdanza.com.ar

CURSO DE INVIERNO 23 AL 28 DEJULIO Dictado por Sergio./“Hillalba y Julio Arias

DICTADO POR

PROF. LUCIANA BARRIRERO
www.domusdanza.com.ar fbarrirers

20% D DESCUENTO HASTA EL 30 DE JUNID

DESCUENTO ESPECIAL PARA ALUMNOS DEL DOMUS
DESCUENTOS NO ACUMULABLES / ABONALO CON TRANSFERENCIA O DEPOSITO EN CUENTA

K 3 www.facebook.com/domusdanza INSCRIPCION PREVIA

Eﬂ www.domusdanza.com.ar/+ 4334_5379

del 11 al 22 de enero

lunes, miércoles y viernes 11:00

Branding. Produccion de fotos. Avisos graficos. Redes sociales. Papeleria.




FORMATO RESPONSIVE

VISUALIZACION EN TODOS LOS
FORMATOS Y DISPOSITIVOS SMARTPHONES
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ESTAS €N — ZONA NORTE _ @& 147
BRASIL 2014 /. JANFO ' Lunes 16 de junio del 2014
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DESDE LA CANCHA PORTUGAD

ENTIEMPO REAL

ECOMOMES, MLIMIDEAL MUNDO SOCEDAD ESPECTACULDS TENDERCLA TECHRO A CERIDE,

#loMasleido: Seleccion Papa Francisco Brasil 2014 Amado Boudou Pocho Lavezzi Mauricio Macri  Ucrania

ESTAS EN
SRASIL 2014

F esoa Q0 MALTHE
Alemania - Portugal, el plato fuerte
del dia

LUNES 1656 13200

DESDE LA CANGHA . 1o - - S
EN TIEMPO REAL PORESSS

- . RESULTADOS [ ESTADISTICAS /
- W FIXTURE / RELATOS / NOTAS /SEDES/

2R A VIVAMOS VICENTE LOPEZ

F uuel G 12014 4 TONA HORTE A EiThs EH

Alemania - Portugal, el plato fuerte _, .. .. QRASIL 2014
dE[ 'CI ia “NO MAS BULLYING™ estseN Al BT

TABLETS

FoOriugal, Com L resiiamg

214° 00
’ .INFO
ALRIO
Midrocoles 05 de Marzo de 2014

VIVAMOS .
VICENTE LOPEZ

o
Los Rolling Stones finalmente
reanudan sus shows

SMARTPHONES

ZONA NORTE Namming, branding y desarrollo integral del portal de noticias y campanas en redes sociales.

ALRIO

INFO Presentaciones comerciales. Papeleria.




ZONA NORTE

ALRIO

INFO

MOTHZIAS POLITICA ECONOMIA LM DGy BARRIC DEFPOHTE SOCTEDAL TENDEMNCIA EVEMNTOS SALUD

STENDENCIA: JUAN MANUEL ABAL MEDINA PARC DOCENTE CODIGO PENAL VENDIMIA NARCOTRAFICO VENEZUELA MUNDIAL BRASIL 2014

f @ DEPORTES Martes 07 de Octubre de 2014

RIVER Y BOCA EMPATARON BAJO UN DILUVIO

Alcance oraganico

60.000

visitas promedio mensuales

Alcance Facebook

350.000

alcance promedio semanal

MONACO AVANTO A
CUARTOS DE FINAL

Cobertura
#Sponsorportada
Banner transversal
Tamano 1086 x 100px
_ Ubicacion '[?!EISE Al € © munoo Martes 07 de Octubre de 2014 ZONA NORTE
Nivel cleatencionAite Ted Turner fue hospitalizado por apendicitis  __ _Tere
+ Auspicio de noticia en el hospital italiano de Buenos Aires SAKEREAS BN L OLMAGIARS)
promocionada en et b e B T e xRl s ok mismes S s s : j
facebook T

+ Publinota Mensual
+App en cobranding con
sorteos, encuestas y
votaciones
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VICENTE LOPEZ

EL MUNICIPIO PINTO 15
CUADRAS PARA AGILIZAR

L

Namming, branding y desarrollo integral del portal de noticias y campanas en redes sociales.
Presentaciones comerciales. Papeleria.
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falzmadfe.- COMPRAS S HOPPING | NOVEDADES

HOGARES NATURALES
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COMPARTILO CON TUS AMIGO

Corstrindihe $999 s

i alalaln: T

I 4
ralzmadre Desarrollo de plataforma web e-commerce con integracién al sistema de control interno
.COM de pedidos, stock, base de datos. Spots radios. Look web, redes sociales. Papeleria.
HOGARES NATURALES

®




Ll
@ raizmadre ..
HOGARES NATURALES

TU VIVERO ONLINE

| 4
ralzmadre Desarrollo de plataforma web e-commerce con integracién al sistema de control interno
.COM de pedidos, stock, base de datos. Spots radios. Look web, redes sociales. Papeleria.

HOGARES NATURALES




Creatividad, mecanica y key visual para el Quilmes Big Sunset Fest.
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NMombre de usuario Password e

~“&Volare

Tu imaginacion llega a destino

" MIELEROS

novios invitados

TRAMO 1 - ORIGEN DESTIND FECHA
1da INGRESE CIUDAD DE ORIGEN v DESTINO A 4 DD/MM/AAAA m
- = e TRAMO 2 - ORIGEN DESTINO FECHA
iy veeha INGRESE CIUDAD DE DESTINO - DESTINO \ 4 DD/MM/AAAA [ﬂ
ADULTOS NINOS INFAMTES
Multidestino 2 v 1 v 1 v (®) opciones (®) Tramos

BUSCAR

VENECIA ROMANTICA BARCELONA DE GAUDI Tweets

: +

‘ Twitter AP Drttens,
- ’ Goal! Detecting the most important Weorld Cup moments
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Tu imaginacion llega a destino

7 VACACIONES /" MIELEROS

paquetes | hoteles novios invitados

7t SE CASANY QUIEREN VIAJAR!

fecha de viaje: Agosto 2014

{QUE NOS QUERES REGALAR?

Lampara de Mesa Artic Gift Card Pantalla &rtic Puffs Lampara de Mesa Artic Tiradores
> %1853 < > $500 < > H1TR3 < = %1500 < > %1853 < > $100 <
Aller Huminacion Arredo muebles Aller luminacion Arte urbano Arrego decoracion Bartolomea
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. APERITIVO -

ESMERADAMENTE PREPARADO
FORMULA ORIGINAL DE LOS HERMANOS PINI

www.pinenal.com

BEBER CON MODERACIGN - PROHIBIDA LA VENTA A MENGRES DE 18 ANOS




'/ PINERAL

BERER CON MODERACIIN - PROHIEIDA LA VENTA A MENORES DF 18 ANDS

vermu y algo mas

LAS MISMAS MARCAS QUE ELEGIAN NUESTROS ABUELOS PARA
TOMAR SU VERMUCITO HOY REGRESAN RENOVADAS A LAS MEJO-
RES BARRAS DE LA CIUDAD. TANTO EN APERITIVOS COMO EN
REVERSIONES DE CLASICOS, LOS BITTERS Y AMARGOS VIERTEN
MAS DE UN SIGLO DE HISTORIA SOBRE LAS COPAS VERNACULAS.

E n E stados Unidos vavieron a panerse de moda los tragos clasicos de

los afos 60, de la manode la serie de tdevision Mad Men. En E spaiia,
vive su momento de auge uno de los tragos mas tradicionales de la historia: el
Gin Tonic. E stos son sdloalgunos ejemplos recientes de cdmola cocteleria cons-
tantemente revisa su propia historia para aggiornarse a los tiempos que corren.
{Qué ocurre en la Argertina? Nuestro pais tiene una larga tradicién en
bebidas alcohdlicas amargas y herbaceas, tipicas de una costumbre nacional:
el apeitivo. Enlos Ultimos ancs se hadado un revival tantodela situacion de
consumo(bares y restaurantes que sirven tragos a base debitters y vermouths
amodode pre dinner), comoasi también en el relanzamiento de marcas icono
de nuestra histaria.

150 ANOS DE HISTORIA

Unadeesas marcas es Pineral, con casi 150 afics replicando exactamente la
misma férmula creada por el inmigrante italianoH ermenegildo Pini, que en 1864
fundd la empresa Pini Hermancs. Pineral se convirtié en su producto estrella.
Seguin descendientes de la familia, fue inventadopor su primo Achille Piniy,
cuentan,apuntda ser unaréplica local del antiguo bitter francés Aperital
Delor. Hablamos de bebidas que por entonces eran pensadas comotnicos, recons-
tituyentes estomacales, estimulantes y vigorizantes, algousual en el sigloXIX.
Entre 1881 y 1907 una gran cosecha de premios en concursos intenaciona-
les le dio ala bebida de los Pini reconocimientomundial. Curiosamente, algu-
nos de los galardones més importantes -comola Cruz al Méritoen R oma (1903)

044 oy

y el Gran Diplonade Honar en Génova (1892)- fueron obtenidas en Italia,
cuna pa excelencia de los aperitivos.

DEL VERM U AL COCKTAIL

Con un nuevo packaging que conserva el espiritu vintage dela marca, Pine-
ral fue recientemente relanzado'y hoy recobra un lugar preponderante en barras
porefias tan impatantes como Milion, Frank'’s, Carnal, Berlin, Isabel, Soria,
Rey deCopas y Unicorn Huset, entrecotras. Ademds, tienefuerte pesencia
en Cdordobg Rosarioy Mendoza, y estara presente en la costa argentina esta
temporada. A partir deeste mes se la podra conseguir en nuevos canales de
venta comolas grandes cadenas de supemercado.

Si bien se lo suele beber como aperitivo en tragos directos, mezclado con soda,
ténica, gaseosas cola o de pando, también se lo utiliza en tragos de coctele-
ria internacional. Un simple dash dePineral le dard a unOld Fashioned un
sutil toque de amargor. También a un Mgjito le sumara complegjidad.
Mientras tanto, los bartenders locales investigan nuevas formas de utilizarlos,
en tragosfrozen con maacuyas (comolos queprepaan en Es pado Dadd),
pero también en elaborados tragos de autor. E| experimentado Oscar Chabrés,
por ejemgdo, ensu bar de la calle Maipti 530 prepara The Duets, refres-
cando baurbon, Hesperidina, vermouth blancoy unas gotas de Pineral y sir-
viéndolo en una copa cocktail.

Vintage y actudes. Clasicos y maderncs. Los bittes y los amargos regresan
a las barras y siguen haciendohistaria.

Branding para el relanzamiento de la marca por su 150 aniversario.

Acciones en puntos de venta, spots radio, avisos graficos, redes sociales y papeleria.
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Desarrollos de senalética vial led.




MUCHAS
GRACIAS!

ESTEBAN BANAK

Director General

Cel. +54 11 9 5638 8988
esteban@coopada.com

FELIPE SARMIENTO

Director General Creativo

Cel. +54 11 9 4099 2404
felipe@coopada.com
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